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http://www.youtube.com/watch?v=9oJ2CwKLjmg

1. Die Medienwelt der
Jugendlichen

Bl Medienumwelt
Bl Medienbesitz
Bl Mediennutzung
Bl Medienvorlieben




Die Medienumwelt

Networkgeneration:
24 Stunden
unterwegs

In multimedialen
Informationssystemen
- real oder virtuell
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Medienbesitz ; BUCHKLUBI

Gerateausstattung
In Haushalten mit Jugendlichen

100

Computer/Laptop

l‘lﬂﬂ
Internetzugang .
Fernseher
Digitalkamera
MP3-Player / iPod
DVD-Player (nicht PC)
Videorekorder

Feste Spielkonsole
Tragb. Spielkonsole
TV-Flachbildschirm

DVD-Rekorder

0 25 50 75 100




BUCHKLUEBH

Geratebesitz Jugendlicher

- Medienbesitz

MP3-Player
Computeri/Laptop
Radio
Fernsehgerat
Internetzugang
Digitalkamera

Tragb. Spielkonsole

Feste Spielkonsole

DVD-Player (nicht PC) — 43 B Madchen
DVD-Rekorder - 20 Jungen
TV-Flachbildschirm 15 ég
| 1B ;
Videorekorder 14 . :
0 20 40 60 80 100

Cluelle: JIM 2009, Angaben in Prozent Basis: alle Befragten, n=1.200



Mediennutzung

Fernseher

Handy
Internet

MP3
Tageszeitung

R

Biicher

Computer/Konsolenspiele (offline)

Computer (offline)

Zeitschriften/Magazine MEEEEG_—_— 2

-

DVD/Video I 25

Horspielkassetten/-CDs q 16

Tageszeitung (online) I— 13

-

Zeitschriften (online) F‘s y

19 ;

8
30

33

ﬂ 92
o
qgﬂ

) 82
85

B Madchen

Jungen

(taglich/mehrmals in der Woche)
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Mediennutzung in der Freizeit




Mediennutzung o BUCHKLUBI

Wie nutzen Jugendliche die Medien?

@ Jugendliche haben Zugang zu allen
Medien. Die meisten besitzen sie
sogar selbst.
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@ Fernsehen, MP3-Player, Handy und
Internet sind die Leitmedien.

@ Seit 1998 nimmt Internet stark zu,
Fernsehen und Radio gehen leicht,
Zeitungen stark zuruck, Buchlesen
bleibt stabil.

« Tagliche Nutzungszeiten:
Internet 134 min / TV 137 min




Mediennutzung o BUCHKLUBI

Wie nutzen Jugendliche die Medien?

@ Jugendliche nutzen Medien themen-
und inhaltsbezogen.

|
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@ Medienerfahrung spielt sich in der
Peer Group oder in Online-
Communities ab.

@ Jugendliche nutzen die Medien
konvergent.

« Mediencrossover: Grenzen
zwischen Medien verschwimmen.




Kommunikation
Information

Narratives Bedurfnis

Unterhaltung




Einstellung zum Lesen

(&
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Fallbeispiel Wurttemberg

Pro Lesen Umfrage in Baden Wirttemberg: 120 Jugendliche aus unterem Bildungsmilieu

BUCHKLUB}

Madchen / Burschen Stimmt Stimmt
sehr oder kaum oder
ziemlich gar nicht

Ich lese im Alltag alles Mogliche, da muss ich nicht | 46 2 % 53,8 %

noch Bucher lesen. 80,0 % 20.0 %

Ich lese gern fur mich allein, aber in der Schule 25.0 % 75,0 %

finde ich Lesen anstrengend und langweilig 471 % 52.9 %

Alle Informationen die ich brauche, bekomme ich 16,7 % 83,3 %

ohne Blcher. 63.6 % 36.4 %

Lesen ist flr mich keine sinnvolle 8,3 % 81,7 %

Freizeitbeschaftigung 40.9 % 59.1 %

Lesen ist heute nicht mehr wichtig 16,7 % 83,3 %

4,5 % 95,5 %

http://www.schule-bw.de/unterricht/paedagogik/lesefoerderung/




Einstellung zum Lesen o BUCHKLUBI

Einstellung Jugendlicher zum Lesen

@ Jugendliche haben zum Lesen eine
entspannte Einstellung.

« Es gibt keine Medienprioritat. Lesen
und schreiben ist losgelost vom
Medium.

@ 80% der Madchen und 60% der
Burschen findet Lesen grundsatzlich
wichtig.

@« 2/3 mogen Hormedien: Radio,
Horblcher, Podcasts




Einstellung zum Lesen

Information
Narratives Bedurfnis




Kommunikation “ BUCHKLUBI

Bist du schon drin?

: : 71 :
Instant-Messenger wie z.B. ICQ oder MSN nutzen [ i E
70
Online-Communities wie z.B. schilerVZ, studiVZ, _?[1?5
MySpace nutzen 66 °
55
E-Mails empfangen und versenden [ 57
54 1 1
] : 23 1 1 1
Chatten, also Chatrooms besuchen [ 29
28
Sich mit anderen Internet-Nutzern in Multi-User- I 4 14 '
Spielen unterhalten | 94 Gesamt
) 12 : "
Uber das Internet telefonieren, skypen [l 8 : : B Madchen :
Ty 16 Jungen
Tweets lesen [ 8 : : :
7

14

Twittern [ 5

3
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Kommunikation

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre

16-17 Jahre

Online- Communities

Nutzung taglich/mehrmals wdchentlich
Vergleich 2008 / 2009

68

76

78

79

2009, n=1.173

W 2008, n=1.171




Kommunikation o BUCHKLUBI

@ Lesen und Schreiben ist u.. - i\ !
Voraussetzung fur digitale
Kommunikation. .-.-.

@ Jugendliche entwickeln einen q . . H q
adaquaten Code fur jedes Medium.

« Mediensprache: ,Schreibsprechen® ﬂ . . H H

« Elgene Zeichensysteme: Emoticons, '

_ £5 ) #A

Akronyme, Lautmalereien. . . . .

« Visualisierung : Layout, Cartoons, . ' . H .
Avatare




Einstellung zum Lesen
Kommunikation

Narratives Bedurfnis




Information

@ Informatives Lesen ,gewinnt®
gegenuber belletristischem.

@ Fur viele Kinder ist informatives
Lesen der (einzige) Zugang zum
Lesen!

@« Selektives, nicht-kontinuierliches
Lesen: Surfen, zappen, switchen




Narratives Bedurfnis

2. Medienwelten sind Lesewelten

Einstellung zum Lesen
Kommunikation
Information




Narratives Bedurfnis 4 BUCHKLU BI

Flucht aus der Realitat (evasorisches Lesen) oder
Ich-Suche (involvierendes Lesen)

Konkurrenten zum Buch

@ Magische Filmwelten in digitaler
Perfektion

@« Animes und Soaps im Fernsehen

@ Die unendlichen Welten der
Computerspiele

ANBEL OF DARKNESS |Gl
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Narratives Bedurfnis 4 BUCHKLU BI

@ Alle diese Genres stehen nicht isoliert, sondern
funktionieren” als Medienuniversum.

@ Hoher Grad an Identitatsstiftung: Markenlevel, Idole,
Teilhabe an der Community, Aktivierung,

« Hohe Lesemotivation: Fansites, Kommunikation,
Rezeptionskompetenzen.

) \\({R LD , A WORLD M ANBEL OF DARKNESS T
ermn . [F’.MT 55353007
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Narratives Bedurfnis BUCH KLUBI
\

Exkurs Bucher lesen

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre
18-19 Jahre

taglich/mehrmals pro Woche meinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener M nie

Cluelle: JIM 2009, Angaben in Prozent Basis: alle Befragten, n=1.200




Narratives Bedurfnis

Blcher lesen

@ Fur Madchen sind Bucher wichtiger
(64%), fir Burschen Computerspiele
(65%).

@ Die Lesehaufigkeit von Biichern ist J
seit 1998 um 2% gestiegen.

@ Die Lesezelt iIn Blchern sinkt.

«|m Altersverlauf zeigen sich kaum
Unterschiede in der Lesehaufigkeit,
allerdings nach Bildungshintergrund.




Narratives Bedurfnis

BUCHKLUBJ

Gender: Lesegenres / - .
2 _
Textmerkmale Zuschreibungen Zuschreibungen
weiblich mannlich
Genre erzahlend; darstellend-berichtend,;
L ebensmodelle Sachinformation,
Fakten
Ziel unterhaltend anwendungsorientiert
Inhalte Alltags- bzw. Alltags- und
realitatsnahe Fiktion; realitatferne Fiktion
Geflhle, soziale Handlung, Distanz von
Situation Emotionen
Bewertung asthetisch, ,erbaulich® | nitzlich
Leseweise Linear-kontinuierlich; Selektiv-navigierend,;
textorientiert bildorientiert




Narratives Bedurfnis

Gender: Leseinteressen

Historisches
Naturwiss/Technik
Sport/Hobby
Problemthema
Jugendreality
Grusel/Horror
Krimi
Liebesroman
Fantasy

Abenteuer

111
—115

=T

— 58

141

.——|721_I37

[ [
Quelle: Margit Bock: Das Lesen in der neuen Mediengesellschaft, 2000

[1Burschen gern
[0Madchen gern




Schlussfolg ) o BUCHKLUBI

Jugendliche lesen mehr denn je, aber anders

@ Lesen und Schreiben sind akzeptierte
Selbstverstandlichkeiten.

« Umgang in den Online — Communities, E-Mall
und SMS erfordern Lesen und Schreibepgssy=

« ,Enbedded Reading®: Computerspiele,
Sammelkarten & Co. forcieren Lesen.

« Es gibt keine Medienprioritat. Lesen und
schreiben ist losgeldst vom Medium.

« Das Buch ist keine Alternative oder Konkurrenz
zU Medien, sondern ein Teil davon.
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